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	國立澎湖科技大學
	行銷與物流管理系
（服務業經營管理碩士班）
	https://mlm.npu.edu.tw/home.aspx
	1. 本系四技學士班的課程規劃是以整合產製銷的流通供應鏈為重點方展，區分為「行銷流通」、「運輸物流」及「商業科技」三種授課領域，傳授學生行銷、物流與商業科技管理知識及實務技能課程，發展跨領域課程與創新教學，積極推廣行銷物流智慧化應用，強化新興科技之實務技能，以及落實行銷與物流實務職能培訓，確保入學輔導修課、專業證照取得與校外實習就業三效合一的教學目標。同時發展關於海洋島嶼資源及產業特色的行銷與物流專業課程。四技學士班最低畢業學分為130學分其中含體育2學分、共同必選修14至16學分、通識必（選）修14至16學分、院訂必（選）修17學分，系定專業必修56學分，選修30學分。本系亦承認學生跨院跨系修課12個學分為畢業學分，可滿足系上學生多元學習的需求。本系重視實務課程，於課程透過個案教學、分組專題報告、課堂發表及校外參訪等方式，提升學生實務能力，以及辦理「業師協同教學課程」，邀請相關業界專家共同講授業界實務知識；並於大三上下學期開設「實務專題製作」課程，訓練學生具有解決實務問題之能力。
2. 服務業經營管理碩士班課程規劃與安排，包括「服務業行銷管理」、「商業科技知識管理」及「物流運輸管理」三項專業領域發展方向，其課程規劃則是以「服務業行銷管理」、「服務業物流運輸管理」、「服務業人力資源管理」、「知識管理與資訊運用」及「組織創新與管理」等組織策略相關領域之課程。碩專班學生主要來源為縣內的產官學界人員為主，其中以軍公教為主要來源，配合學生需求，特別有規劃「公共服務管理」領域供學生修讀；碩士班/碩專班的最低畢業學分36學分（含畢業論文6學分）。碩士班期望培育的人才具備領域知識掌握能力、技術運用能力、創新應用能力與邏輯分析能力，並訓練研究生表達溝通與主動自學能力，同時擁有良好的態度穩定度、心理抗壓性，以及團隊合作能力。
	本系日間部學士班以培育高等商管技術為教學發展基礎，培養具備「行銷流通」、「運輸物流」及「商業科技」實務知識與創新能力之中高階專業人才。本系發展方向是整合行銷與物流兩大領域的教學及研究為主，發展跨領域課程與創新教學，積極推廣行銷物流智慧化應用，強化新興科技之實務技能，以及落實行銷與物流實務職能培訓，確保入學輔導修課、專業證照取得與校外實習就業三效合一的教學目標。專業發展特色包括：(1) 行銷傳播、零售流通、與物流倉儲課程設計促進產學交流，推動在地化服務業經營創新；(2)培育行銷與物流相關事業之經營管理與實務技術優質人才；(3)因應澎湖特色水產品與食品產業，及海洋/海島觀光產業需求，發展成為在地化行銷與物流教育知識庫及專業育才中心；(4)協助澎湖地方產業、經濟與文化之提升，強化學生專業學習與實務之連結，精進學生就業競爭力，以培育優質產業經營實務人才，並帶動地方繁榮與發展。
本系碩士在職專班則朝向「服務業行銷管理」、「商業科技知識管理」及「物流運輸管理」作為專業領域發展，其教學特色包括：(1)培養服務業所需具備專業與創新能力的經營管理人才；(2)培養學生具有企業倫理與服務精神，以符合公私部門所期待之人格特質；(3)因應澎湖地區的需求，提供在職進修及回流教育，以提升當地之人力素質；(4)跨域課程設計與師資指導，教學與研究聚焦在地服務管理相關議題，並以接地氣的實務研究為碩士論文導向，緊扣行銷傳播及運輸物流的創新議題，引導澎湖地方服務產業永續發展。
	1.行銷與流通專業教室
2.倉儲與物流專業教室
3.專題製作室
4.門市服務專業教室

5.澎科大行銷與物流管理系實習商店
6.研究生研究室及研討教室7. POS系統操作輔導教室

8.門市服務乙級技術士證照暨商務企劃能力檢定輔導教室

	1. 本校「學碩士五年一貫學程」，五年內同時取得學士與碩士雙學位。
2. 可推甄報考國內外各大學行銷、物流、企管、國企、運籌、交通等管理相關研究所進修深造。
	學生畢業之後，可在行銷及物流相關企業就業，包括行銷企劃公司、廣告公司、多媒體傳播公司、市場調查公司、各類業態零售公司（百貨公司、便利商店、量販店、購物中心、專賣店等）、電子商務公司、物流公司、倉儲公司。
也可以經由高普考及特考進入政府機構，及參加國（公）營事業考試進入各大都市的大眾運輸系統公司、中華郵政公司等任職。



